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TOPCAST is launching its � agship vacuum induction casting 
machine: the TVC-AI. Representing a true revolution rather 
than just an evolution, this machine introduces an AI-based 
operating mode for the � rst time, maximizing casting 
quality and simplifying operator interaction.

The TVC-AI’s standout feature is its AI mode. This proprietary 
algorithm is the result of intensive machine learning, 
research and development, as well as the integration of a 
vast dataset based on TOPCAST’s experience in precision 
casting. 
It completely eliminates the need for human intervention 
when de� ning operating parameters.

In AI mode, the casting machine automatically determines 
the optimal operating sequence based on simple indications 
provided by the operator.

This mode enables all users to achieve optimal results with 
minimal effort, maximizing machine performance via a 
straightforward, intuitive interface.

The TVC-AI dynamically adapts to environmental and load 
conditions, ensuring that each casting is performed with 
calibrated parameters to achieve the best possible � lling 
and surface quality for the cast parts.

With the TVC-AI, TOPCAST offers an ecosystem of applied 
intelligence, not just a machine.
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AI MODE: EXCELLENCE AT THE TOUCH OF A BUTTON

Vacuum casting has entered the era 
of artificial intelligence, and the TVC-AI is 
TOPCAST’s ambassador for this new era.

TVC-AI, REDEFINING 
INVESTMENT CASTING 
WITH ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Topcast s.r.l. Via Leopoldo di Toscana, 9-11 
52048 Loc. Alberoro / Monte San Savino (AR) 

Italy Tel. +39 0575 441341 - Fax +39 0575 441222 
info@topcast.it / www.topcast.it
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Guardando 
avanti 
(nonostante 
tutto)

Choosing to 
Look Ahead

Tra tensioni geopolitiche, instabilità commerciale, rincari record delle materie 
prime e un quadro internazionale che sembra scritto da sceneggiatori in vena 
di caos, lasciarsi prendere dal pessimismo sarebbe fin troppo facile. Eppure, 
osservando con attenzione i dati e le dinamiche del comparto, il panorama 
che accompagna OroArezzo 2026 racconta una storia meno cupa di quanto 
si possa immaginare.
È vero: il settore orafo italiano ha affrontato nel 2025 una fase di rallentamento, 
con export in flessione rispetto all’anno precedente. Ma leggere quel dato 
senza contesto significherebbe ignorare un elemento decisivo: il 2024 
era stato condizionato da dinamiche straordinarie, difficilmente replicabili. 
Depurato da quell’effetto anomalo, il quadro restituisce un comparto che, 
pur sotto pressione, mostra una sostanziale capacità di tenuta. 
Ancora più interessante è ciò che accade sotto la superficie dei numeri: i 
mercati si stanno redistribuendo. Cresce il peso di differenti aree, mentre 
nuove direttrici commerciali iniziano a entrare concretamente nel radar 
delle imprese. OroArezzo stessa si presenta quest’anno come piattaforma 
di apertura verso nuove geografie del business, con un focus sempre più 
marcato su internazionalizzazione e strumenti per leggere i mercati globali. 
Il segnale forse più incoraggiante, però, arriva dalla manifattura: quando il 
contesto si complica, il sistema italiano non arretra, si adatta. Ripensa processi, 
alleggerisce prodotti, investe in efficienza, tecnologia e ottimizzazione 
produttiva. È il riflesso di una cultura industriale che, storicamente, ha saputo 
trasformare i vincoli in innovazione.
Non è tempo di facili entusiasmi. Ma nemmeno di catastrofismi.
Perché se il mondo continua a muoversi in equilibrio precario, la manifattura 
italiana dimostra ancora una volta di conoscere bene l’arte più preziosa di 
tutte: reinventarsi, senza perdere identità.

Between geopolitical tensions, trade instability, record-high raw material 
prices and an international landscape that increasingly resembles a badly 
supervised experiment, pessimism would be the easiest possible reaction. 
Yet, when the data is read carefully, the picture surrounding OroArezzo 2026 
appears more nuanced, and more encouraging, than the headlines suggest.
Yes, the Italian gold and jewellery sector experienced a slowdown in 2025, 
with exports declining year on year. But taken alone, that figure can be 
misleading. The previous year had been inflated by extraordinary dynamics, 
which created a peak unlikely to be repeated. Once that exceptional effect 
is stripped out, what emerges is a sector under pressure, certainly, but still 
structurally resilient. 
Even more telling is what lies beneath the headline numbers: export 
geography is shifting. Several geopolitical areas have increased their 
commercial relevance, while new strategic destinations are entering the 
radar of Italian manufacturers. OroArezzo itself reflects this evolution, 
positioning its 2026 edition as a gateway to new business geographies and 
practical tools for navigating global markets. 
Perhaps the most reassuring signal, however, comes from manufacturing 
itself. When conditions become more complex, Italian industry rarely stands 
still, it adapts. It redesigns processes, lightens products, improves efficiency, 
and invests in smarter production technologies. This is the hallmark of an 
industrial culture that has long turned constraints into competitive advantage.
This is no time for naïve optimism. But neither is it time for defeatism.
Because if the world remains unstable, Italian manufacturing continues to 
prove it still masters its most valuable craft of all: reinvention, without losing 
identity.
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OROAREZZO 2026:  
MANIFATTURA, 
MERCATI E VISIONE 
INTERNAZIONALE PER 
IL NUOVO SCENARIO 
GLOBALE

Dal 9 al 12 maggio 2026, Arezzo Fiere e 
Congressi tornerà a ospitare OroArezzo, 
l’appuntamento firmato Italian Exhibition 
Group dedicato alla manifattura orafa 
e gioielliera, che per la sua prossima 
edizione punta con decisione sul 
rafforzamento del business internazionale 
e sulla lettura strategica dei nuovi scenari 
di mercato.
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OROAREZZO 2026:    
MANUFACTURING, MARKETS AND 

INTERNATIONAL VISION FOR A 
CHANGING GLOBAL LANDSCAPE

In un contesto globale in rapida evoluzione, 
caratterizzato dalla ridefinizione degli 
equilibri dell’export e delle supply chain, la 
manifestazione si prepara a offrire alle imprese 
non solo opportunità commerciali, ma anche 
strumenti concreti di analisi e interpretazione 
dei mercati. Una direzione sviluppata da IEG 
insieme a ICE Agenzia, partner strategico 
per il programma di incoming internazionale, 
con l’obiettivo di mantenere un rapporto 
bilanciato tra espositori e buyer ospitati e 
presidiare i principali mercati di riferimento 
per il comparto.
Accanto ai consolidati interlocutori europei 
e nordamericani, l’edizione 2026 allargherà il 
proprio raggio d’azione verso nuove aree di 
interesse, con particolare attenzione ad Asia, 
area Mercosur e mercati emergenti ad alto 
potenziale.

Against a backdrop of rapidly evolving 
export dynamics and reconfigured global 
supply chains, the show aims to provide 
companies not only with commercial 
opportunities, but also with practical tools 
to better understand and navigate emerging 
market scenarios. This strategy is being 
developed by IEG together with the Italian 
Trade Agency (ITA), key partner in the 
international hosted buyer programme, with 
the goal of maintaining a balanced buyer-
to-exhibitor ratio while targeting the most 
relevant export destinations for the sector.
Alongside established European and North 
American markets, the 2026 edition will 
broaden its international reach towards 
new high-potential regions, including Asia, 
the Mercosur area and selected emerging 
economies.

From 9 to 12 May 2026, Arezzo 
Fiere e Congressi will host the 
new edition of OroArezzo, the 
international exhibition organized 
by Italian Exhibition Group and 
dedicated to gold and jewellery 
manufacturing, with a renewed 
focus on international business 
development and strategic market 
intelligence.
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Tra le principali novità figura il debutto del 
congresso internazionale “The Global 
Outlook 2026: mercati globali dell’oreficeria 
e strumenti concreti per la crescita delle 
imprese”, in programma lunedì 11 maggio. 
Realizzato con il contributo di Federorafi 
Confindustria, AFEMO, ICE Agenzia e delle 
principali realtà istituzionali e associative 
del territorio aretino, il convegno offrirà una 
lettura approfondita delle opportunità aperte 
dai nuovi accordi commerciali internazionali 
e dalle trasformazioni delle catene del valore 
globali.

A key new feature for 2026 will be the 
launch of the international conference 
“The Global Outlook 2026: Jewellery 
Global Markets and Concrete Tools for 
Business Growth”, scheduled for Monday 
11 May. Developed with the contribution of 
Federorafi Confindustria, AFEMO, the Italian 
Trade Agency, and leading institutional 
and industry stakeholders from the Arezzo 
district, the conference will offer in-depth 
analysis of the opportunities generated by 
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Al centro dei lavori vi saranno i possibili effetti 
degli accordi di libero scambio tra Unione 
Europea, India e area Mercosur, l’evoluzione 
delle supply chain tra USA e Canada, il ruolo 
strategico di Francia e Svizzera come hub 
decisionali dei grandi brand e le prospettive di 
sviluppo commerciale offerte dal continente 
africano.
Con il supporto del sistema territoriale 
composto da Camera di Commercio Arezzo-
Siena, Comune e Provincia di Arezzo, 
Consulta Orafa, Confindustria Federorafi 
Toscana Sud, CNA Orafi, Confartigianato e 
Federpreziosi Confcommercio, OroArezzo 
2026 conferma così il proprio posizionamento 
come piattaforma di riferimento per un 
comparto chiamato oggi a ripensare strategie, 
geografie e strumenti di crescita.

new trade agreements and the ongoing 
transformation of global value chains.
Topics will include the impact of free trade 
agreements involving the European Union, 
India and Mercosur, the evolution of supply 
chains between the United States and 
Canada, the strategic role of France and 
Switzerland as decision-making hubs for 
major jewellery brands, and the business 
opportunities emerging across the African 
continent.
Supported by the wider local network 
including the Arezzo-Siena Chamber 
of Commerce, the Municipality and 
Province of Arezzo, the Arezzo Gold 
Council, Confindustria Federorafi South 
Tuscany, CNA Orafi, Confartigianato, and 
Federpreziosi Confcommercio, OroArezzo 
2026 further strengthens its position as a 
strategic platform for an industry increasingly 
called to rethink markets, supply chains and 
growth strategies on a global scale
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OROAREZZO 2026 IN NUMERI  
E APPUNTAMENTI CHIAVE

Dal 9 al 12 maggio 2026, OroArezzo tornerà ad animare Arezzo Fiere e Congressi per la sua 
45ª edizione, confermandosi tra i principali appuntamenti europei dedicati alla manifattura 
orafa, gioielliera e alle relative tecnologie.
Secondo le stime diffuse dagli organizzatori, l’edizione 2026 dovrebbe accogliere oltre 370 
espositori, circa 400 buyer internazionali ospitati provenienti da 60 Paesi e una platea 
complessiva superiore agli 11.000 operatori professionali attesi nei quattro giorni di mani-
festazione.
Accanto all’attività espositiva, il calendario prevede un programma articolato di appunta-
menti collaterali, tra cui:
•	The Global Outlook 2026 (11 maggio): primo congresso internazionale dedicato agli sce-

nari dell’export orafo e gioielliero 
•	Première Contest: il concorso dedicato al design e ai nuovi linguaggi del gioiello con-

temporaneo 
•	Networking events e hosted buyer programme: incontri B2B e iniziative relazionali tra 

espositori e delegazioni estere 
•	Eventi culturali e hospitality experience nel centro storico di Arezzo dedicati a buyer ed 

espositori internazionali 
Con una proposta che integra business, formazione e networking, OroArezzo 2026 punta 
a consolidare ulteriormente il proprio ruolo di hub internazionale per la filiera del gioiello 
Made in Italy.

OROAREZZO 2026  
IN FIGURES AND KEY EVENTS

From 9 to 12 May 2026, OroArezzo will return 
to Arezzo Fiere e Congressi for its 45th edition, 
reaffirming its position among Europe’s leading 
exhibitions for jewellery manufacturing, goldsmith 
production and related technologies.
According to organiser estimates, the 2026 edition 
is expected to host more than 370 exhibitors, 
around 400 hosted international buyers from 60 
countries, and a total attendance exceeding 11,000 
trade professionals over four days.
Alongside the exhibition, the event programme will 
include several key side initiatives:
• The Global Outlook 2026 (11 May): first 

international conference focused on export 
scenarios for the jewellery industry 

• Première Contest: competition dedicated to 
design and emerging jewellery creativity 

• Networking events and hosted buyer 
programme: B2B meetings and relationship-
building initiatives with international delegations 

• Cultural and hospitality experiences in Arezzo’s 
historic city centre for buyers and exhibitors 

By combining exhibition, education and networking, 
OroArezzo 2026 further strengthens its role as an 
international hub for the Made in Italy jewellery 
supply chain
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TECH: TECNOLOGIA E INNOVAZIONE 
AL SERVIZIO DELLA MANIFATTURA

All’interno di OroArezzo, l’Area Tech rappresenta 
il polo dedicato alle tecnologie per la produzione 
industriale, segmento di crescente rilevanza stra-
tegica all’interno della manifestazione e punto di 
riferimento per operatori interessati all’evoluzione 
dei processi produttivi.
Il comparto riunisce costruttori e fornitori specializ-
zati in:
•	macchinari per produzione e finitura orafa 
•	tecnologie per microfusione e lavorazioni CNC 
•	soluzioni per automazione e digitalizzazione dei 

processi 
•	sistemi CAD/CAM, software e prototipazione 
•	attrezzature per trattamenti superficiali e galvanici 
•	tecnologie per accessori fashion e produzioni ad 

alta componente estetica 
Supportata anche dalla collaborazione con AFEMO, 
l’Area Tech conferma il ruolo di OroArezzo quale 
piattaforma di dialogo tra manifattura tradizionale e 
innovazione industriale, intercettando la crescente 
domanda di efficienza produttiva, precisione, so-
stenibilità e integrazione digitale proveniente dai 
distretti internazionali del gioiello.

TECH AREA: TECHNOLOGY AND INNOVATION FOR MODERN 
MANUFACTURING

Within OroArezzo, the Tech Area is the exhibition section dedicated to 
industrial production technologies, an increasingly strategic segment of 
the show and a key destination for professionals focused on manufacturing 
innovation.
The area brings together manufacturers and suppliers specialising in:
•	machinery for jewellery production and finishing 
•	casting and CNC machining technologies 
•	automation and process digitalisation solutions 
•	CAD/CAM systems, software and prototyping 
•	surface treatment and electroplating equipment 
•	technologies for fashion accessories and aesthetic-driven manufacturing 
Also supported by the collaboration with AFEMO, the Tech Area reinforces 
OroArezzo’s role as a meeting point between traditional craftsmanship 
and industrial innovation, addressing growing international demand for 
productivity, precision, sustainability and digital integration across the 
jewellery sector.
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VICENZAORO JANUARY,   
People, Product, Places.  
GLI STATI UNITI IN TESTA TRA I 
VISITATORI ESTERI 
Grande successo per VO Vintage; T.Gold, si conferma leader per 
la tecnologia

Conclusa il 20 gennaio l’edizione 
2026 di Vicenzaoro January. 
Un’edizione che ha visto gli Stati 
Uniti in testa ai visitatori esteri. 

La percentuale complessiva delle presenze 
straniere si è attestata al 60% del totale, in 
linea con l’edizione record del gennaio dello 
scorso anno. Accanto agli USA, in vetta alle 
presenze Regno Unito, India e Germania. 
Il business hub di Italian Exhibition Group 
(IEG) ha così confermato la sua capacità di 
selezionare le migliori aziende del made 
in Italy e internazionali lungo tutta la filiera 

dell’industria del gioiello, in un contesto 
segnato dall’instabilità del prezzo dei metalli 
preziosi e dalle tensioni sul commercio 
globale. Ulteriore leva strategica del 
successo, la collaborazione con ICE Agenzia, 
che ha portato oltre 560 buyer di alto profilo 
al salone del gioiello.

LE ROTTE INTERNAZIONALI  
DI VICENZAORO
Tutta la community del gioiello si è 
mossa lungo le rotte internazionali per 
Vicenzaoro. Tra i 130 Paesi presenti, i 
mercati più in crescita, oltre agli Stati Uniti, 
si sono confermati Turchia, India, Spagna, 
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Huge success for VO Vintage; T.Gold confirms its status 
as technology leader

VICENZAORO JANUARY:  
People, Product, Places. 
UNITED STATES IN THE LEAD  
AMONG FOREIGN VISITORS

The 2026 edition of Vicenzaoro 
January concluded on 20 January 
with  the United States in the lead 
among foreign visitors. 

The overall percentage of foreign attendance 
was 60%, in line with last January’s record 
edition. After the USA, the United Kingdom, 
India and Germany took the top positions. 
Italian Exhibition Group’s (IEG) business hub 
confirms its ability to select the best Made 
in Italy and international companies along 
the entire jewellery industry supply chain 
in a context marked by unstable precious 
metal prices and global trade tensions. 
Collaboration with the Italian Trade Agency, 
which brought over 560 high-profile buyers 
to the jewellery show, was a further strategic 
lever for success.

VICENZAORO’S  
INTERNATIONAL ROUTES
The entire jewellery community travelled 
along the international routes to Vicenzaoro. 
Among the 130 countries in attendance, the 
strongest growing markets, besides the 
United States, were Turkey, India, Spain, 

France, the United Kingdom and Germany, 
which together constitute the jewellery 
industry’s main catchment basins. To be 
more precise, the United States represented 
7% of the overall foreign attendance, 
confirming its status as a strategic market 
for the Italian and international offer at the 
show. Alongside consolidated markets, 
significant growth dynamics emerged for 
countries such as Serbia, Lithuania and 
Kazakhstan, which showed an overall 
increase of 60%.
Significant performances were also 
recorded in Asia with India (+40%) and China 
(+20%). In Western Europe, mature markets 
such as France and the United Kingdom 
grew by 23% and 12% respectively with 
signs of further strengthening. The overall 
picture showed an event capable not only 
of consolidating historical markets, but also 
of opening new development routes.

FROM T.GOLD TO VO VINTAGE VIA  
THE VO AWARDS AND VIOFF
«Once again, Vicenzaoro promoted training, 
business culture and economic information: 
hence, buyers found the entire supply 
chain, and companies found all the enabling 


